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Interview Gourmet Menu Service-Geschaftsfuhrer Herbert Fuchs Uber die Trends in der Gemeinschaftsverpflegung und wie man sich der Krise stellen kann

Weiter wachsen mit Neukunden

Tiefgekuhlte Convenience und gesunde Ernahrung sind kein Widerspruch.

© Gourmet Menu-Service
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Herbert Fuchs, GF Gourmet Menu Service, begegnet der Krise 2009 mit neu gewon-
nenen Kunden in allen Bereichen und will das Wachstum der Vorjahre erreichen.

St. Polten. Die Gastronomie hat mit
der Wirtschaftskrise mehr zu kdmp-
fen als der Handel. Wie man sich
mit neuen Konzepten und konse-
quenter Strategie dagegen stemmt,
verridt Gourmet Menii Service-Chef
Herbert Fuchs im medianet retail-
Interview.

medianet: Angeblich traf die
Wirtschaftskrise die Aufser-Haus
Verpflegung stdrker als den Handel
— hat Gourmet Menfli-Service das
entsprechend gesptirt?

Herbert Fuchs: Die Wirtschafts-
krise wirkt sich auf alle Bereiche
des Auller-Hauskonsums aus und
insbesondere auf den Bereich der

ZEICHEN 5ETZEN. MIT SPAR.

Ein starkes Zeichen

Bauen mit Verantwortung

Mit knapp 1500 SPAR-Standorten in Osterreich liegt ohne Zweifel viel Verantwortung bei
Betrieb, Erhaltung und Errichtung der Gebdude bei SPAR. Ob riesige Shopping-Center,

Betriebsverpflegung. Kurzarbeit,
Urlaubsabbau und insgesamt weni-
ger Beschaftigte — das spiegelt sich
natiirlich auch in unseren Umsatz-
zahlen. Aulerdem stark betroffen
vom Sparen ist auflerdem alles rund
um den Urlaub. Daher hat auch die
Gastronomie weniger Géste und wir
weniger Umsatz.

medianet: Ist dadurch auch der
Absatz schwieriger geworden?

Fuchs: Nein, das heif3t es nicht. Wir
sind sehr erfolgreich in der Neu-
kundengewinnung. Wir haben in
allen Bereichen ungebrochen viele
Neukunden. Und wenn die 6ster-
reichische Wirtschaft sich wieder

INTERSPAR-Hypermarkte oder SPAR- und ELROSPAR-Markte, der Trend geht hier klar in
Richtung Klimaschutz:

+ In den zahireichen Energle-SPAR-Markten guer durch Osterreich kann durch innovative
Heiz-, Kithl- und Haustechnik auf fossile Brennstoffe wie O und Gas 2u 100 % verzichtet
werden.

SPAR ist Grindungsmitglied des Austrian Green Bullding Councils und setzt sich somit
auch fiir die Erforschung und Weiterentwicklung von neuen klimaschonenden Bau-
technologien ein.

Durch Projekte wie das 10-Punkte-Klimaschutz-Programm fiir den SPAR-Supermarkt in
St. Gilgen testet SPAR direkt und praxisnah neue Moglichkeiten fiir nachhaltigen Super-
marktbau aus. Viele weitere Beispiele flir kliimafreundliche Architektur und Ladenbau bei
SPAR finden Sie unter wwwispar.at/zeichensetzen,

»
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Setzen Sie selbst ein starkes Zeichen! Durch bewussten Konsum kénnen auch Sie viel fiir eine bessere Zukunft tun:
Mit Ihrem Einkauf bei SPAR setzen Sie nachhaltig ein starkes Zeichen fiir den Schutz unseres Klimas.

_SPAR[CY

www.spar.at/zeichensetzen

nachhaltig erholt, werden auch wir
die Wachstumsquoten der Vorjahre
erreichen.

medianet: Bei zusehends Gffentlich
gefiihrten Debatten iiber gesunde
Erndhrung taucht oft die Aussage
auf, frisch gekocht sei besser als
tiefgekiihlt. Wie gehen Sie mit sol-
chen Aussagen um?

Fuchs: Gourmet setzt bewusst auf
Tiefkithlung. Durch das Tiefkiih-
len bleiben neben lebenswichtigen
Vitaminen viele sekundére Pflan-
zenstoffe erhalten. Bei der Lage-
rung von frischem Gemiise gehen
diese wichtigen Inhaltsstoffe schon
nach wenigen Tagen verloren. So-
mit punktet TK-Convenience mit
Unkompliziertheit und wenig Auf-
wand bei der Zubereitung. Es passt
anhand dieser praktischen Aspekte
ideal zum Lebensstil unserer Tage.

medianet: Ein oft gehértes Vor-
urteil gegeniiber der modernen
Gastronomie lautet auf ktinstliche
Zusatzstoffe.

Fuchs: Nur weil wir mit dem Tief-
kiihlen unsere Speisen in einen ,K&l-
teschlaf” versetzen, beeintrachtigt
das in keiner Weise Aussehen und
Geschmack. Wir konnen auf Ge-
schmacksverstérker und kiinstliche
Farbstoffe verzichten.

medianet: Wie ist denn bis dato
das Geschdftsjahr 2009 verlaufen?
Fuchs: Bis jetzt war es ein erfolg-
reiches Jahr. Wir konnten trotz
hartem Gegenwind den Unterneh-
mensumsatz der letzen Jahre tiber-
treffen und wir haben ein Umsatz-
plus in allen Geschéaftszweigen.
Das Wachstum verdanken wir vor
allem dem weiteren Ausbau der Be-
reiche ,Kindergérten und Schulen”
sowie ,Beruf”. Der Markt wéchst
und wir sind tberzeugt, dass wir
auch in den néchsten Jahren er-
folgreich sind.

medianet: Wie lauten die Trends,
auf die Sie 2010 setzen miissen?
Fuchs: Fiir mich steht auller Zwei-
fel, dass sich der Trend zu Gesund-
heit und Wohlbefinden immer mehr
verstarkt. Mit unseren ,Fit mit
Genuss”“-Gerichten tragen wir dem
Rechnung.

medianet: Welche Bedeutung hat
der Lebensmitteleinzelhandel fiir
Sie, da Sie ja Lohnproduzent fiir
Fertiggerichte im Bereich TK und
Cook & Chill sind?

Fuchs: Tiefkiihlkost hat das Zeug
zum Krisengewinner und der Le-
bensmittelhandel setzt darauf. Ver-
braucher, die nach preiswerten Al-
ternativen zum Restaurantbesuch
suchen, findet diese in den Kiihltru-
hen der Superméarkte. Als Partner
des Lebensmittelhandels setzten
wir unser ganzes Know-how in der
Gemeinschaftsverpflegung ein. Hier
gibt es auch eine Neuigkeit: Seit
Anfang November gibt es Gourmet
im Lebensmittelhandel unter der
Marke ,weil ich will”. Wir haben in
Kooperation mit den Erndhrungs-
experten von Weight Watchers Os-
terreich leichte Gourmet-Speisen
fiir den Lebensmittelhandel entwi-
ckelt. Zum Beispiel ein Geschnet-
zeltes ,Znaimer Art”, ein Chili con
Carne oder Krautrouladen. Unser
Ziel war es, herzhafte Hausmanns-
kostgerichte mit héchstens sechs
Punkten Points pro Portion zu kre-
ieren. Die Gerichte finden unsere
Gaste bei Interspar und Eurospar.
An weiteren Listungen wird derzeit
gearbeitet. (red)



